
Analisis dan 
Penyesuaian 
dalam 
Perencanaan 
Konten

LMS By :



Dapat membuat konten yang sesuai dengan audiens
target,meningkatkan keterlibatan,dan mendorong 
konversi. 
Selain itu, dapat mengukur keberhasilan upaya 
pemasaran konten,sehingga lebih mudah untuk 
mengoptimalkanstrategi dan mencapai tujuan. 

Pentingnya data dan analisis 
dalam pemasaran konten

LMS By :



Elemen-elemen strategi 
pemasaran konten 
berbasis data yang 
sukses
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Menetapkan tujuan dan sasaran yang 
jelas
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Untuk menetapkan tujuan dan 
sasaran yang jelas, pertimbangkan 
langkah-langkah berikut:

2
1

3
4

5Selaraskan
dengan tujuan

bisnis

Bersikaplah
spesifik dan

teruku
r

Prioritaskan 
tujuan

Jabarkan tujuan 
menjadi tugas- 

tugas yang lebih 
kecil

Pantau 
dan 
sesuaikan

LMS By :



2

01 Analisis web

02
Analisis media 
sosial

03
Penelitian kata 
kunci

05Analisis pesaing

04
Umpan balik 

pelanggan

Mengumpulkan data
Metode pengumpulan data yang efektif meliputi :
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Memahami target audiens Anda3
Cara menentukan target audiens

Source : sasanadigital.com
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Memanfaatkan data untuk 
pembuatan konten yang lebih baik
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Memanfaatkan wawasan data 
memungkinkan membuat konten 
yang sesuai dengan minat dan 
kebutuhan audiens
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Mengidentifikasi KPI dan metrik yang 
relevan
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Berikut adalah beberapa aspek 
utama yang perlu dipertimbangkan:

Menyesuaikan metrik 
berdasarkan sasaran

Sesuaikan metrik untuk 
menyelaraskan dengan sasaran 

pemasaran konten spesifik.

02

Pengujian A/B
Manfaatkan pengujian A/B untuk 

mengoptimalkan strategi pemasaran 
konten.

03

Metrik penting
Memantau metrik akan membantu 

menilai dampak dari strategi 
pemasaran konten.

01
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Rekomendasi personalisasi dan 
konten
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PEMBUATAN KONTEN 
DINAMIS

Konten dinamis menyesuaikan 
dengan preferensi dan perilaku 
pengguna, agar mereka tetap 

terlibat dan mendorong konversi.

MEMAHAMI PERILAKU 
PENGGUNA INDIVIDU

Menganalisis data pengguna untuk 
membuat konten dipersonalisasi 
sesuai preferensi dan kebiasaan 

mereka.

REKOMENDASI 
KONTEN YANG 

DIGERAKKAN OLEH AI

Kecerdasan buatan dan algoritma 
pembelajaran mesin menganalisis 

data pengguna untuk 
menyarankan konten yang relevan

MENERAPKAN 
OTOMATISASI 
PEMASARAN

Alat otomatisasi pemasaran 
mengirimkan konten 

dipersonalisasi secara otomatis
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Menganalisis kinerja saluran
Mengevaluasi keberhasilan setiap saluran distribusi dengan 
melacak metrik seperti keterlibatan, rasio klik- tayang, dan 
konversi

MENGOPTIMALKAN SALURAN 
DISTRIBUSI KONTEN

Strategi saluran pengujian A/B
Eksperimen dengan berbagai strategi saluran, termasuk waktu 
posting, format konten, dan penargetan, untuk menemukan 
yang paling efektif di setiap platform.

Analisis perilaku audiens

Pahami kapan dan dimana audiens target Anda paling 
aktif dan terlibat.

Pengoptimalan yang sedang berlangsung 
Pantau dan analisis kinerja saluran distribusi konten Anda 
secara terus-menerus untuk mengidentifikasi area yang 
perlu ditingkatkan

Mengukur kinerja konten dan menyesuaikan 
strategi Anda
Dengan menyesuaikan pendekatan berdasarkan analisis, hasil 
pemasaran dapat terus ditingkatkan menuju pencapaian tujuan.
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Studi kasus tentang pemasaran 
konten berbasis data yang sukses

Kampanye “Share a Coke” dari Brand Coca-Cola adalah 
sebuah perpaduan sempurna antara kreativitas, 

personalisasi, dan interaksi sosial
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Thank 
You LMS By :


